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WALSRODE. Vom 14. bis 19.
September beteiligen sich
journalistische Medien in
Deutschland an der Aktions-
woche „Demokratie braucht
viele Stimmen“. Zeitungen,
Zeitschriften, Radio- und
Fernsehsender sowie digitale
Medien wollen damit für Pres-
sefreiheit, Medienvielfalt und
professionellen Journalismus
werben. Die Walsroder Zei-
tung ist auch dabei. Kai Röhr-
bein kennt die Herausforde-
rungen aus zwei Perspekti-
ven. Als Verleger und Ge-
schäftsführer trägt er Verant-
wortung für ein lokales Medi-
enhaus. Als Vorsitzender des
Verbands Deutscher Lokalzei-
tungen und Lokalmedien ver-
tritt er die Interessen kleinerer
und mittelständischer Tages-
zeitungen gegenüber Politik
und Wirtschaft. Im WZ-Ge-
spräch erklärt er, warum Lo-
kaljournalismus für die Demo-
kratie unverzichtbar ist und
was Leserinnen und Leser von
ihrer Zeitung erwarten dür-
fen.

WZ: Herr Röhrbein, die
Walsroder Zeitung beteiligt
sich an der Aktionswoche
„Demokratie braucht viele
Stimmen“. Was bedeutet die-
ses Motto für Sie persönlich?

Kai Röhrbein: Demokratie
lebt davon, dass Menschen
unterschiedliche Meinungen
haben und offen miteinander
sprechen können. Dafür brau-
chen sie aber eine gemeinsa-
me Grundlage: verlässliche
Informationen. Genau darum
geht es bei dieser Aktionswo-
che. Sie ist kein Werbefeldzug
für ein einzelnes Medienhaus
und auch kein Aufruf, einer
bestimmten politischen Mei-
nung zu folgen. Es geht um
eine gemeinsame Überzeu-
gung: Menschen müssen sich
auf Grundlage recherchierter
und überprüfter Informatio-
nen eine eigene Meinung bil-
den können. Das ist heute
wichtiger denn je. Wir leben
in einer Zeit, in der sehr viele
Informationen gleichzeitig auf
uns einwirken. Nachrichten,
Kommentare, Videos, Beiträ-
ge in sozialen Netzwerken
und Inhalte von künstlicher
Intelligenz stehen nebenein-
ander. Das kann verunsi-
chern, wenn Quellen nicht er-
kennbar sind oder falsche Be-
hauptungen schnell verbreitet
werden. Viele Stimmen sind
deshalb kein Problem. Das
Problem ist, wenn niemand
mehr weiß, welchen Informa-
tionen er vertrauen kann.

Warum braucht es dafür ei-
ne gemeinsame Aktionswo-
che der Medien?

Weil die Herausforderun-
gen alle Mediengattungen
betreffen. Zeitungen, Rund-
funk und digitale Angebote
haben unterschiedliche Auf-
gaben, Geschäftsmodelle und
publizistische Profile. Sie be-
richten auch nicht alle gleich.
Das ist gut so. Trotzdem gibt
es eine gemeinsame Grundla-
ge: Presse- und Rundfunkfrei-
heit, journalistische Verant-
wortung und die Verpflich-
tung, Informationen sorgfältig
zu recherchieren. Erstmals
treten Medien aus unter-
schiedlichen Bereichen in die-

ser Form gemeinsam für diese
Grundsätze ein. Das ist ein
wichtiges Signal. Die Aktions-
woche findet rund um den In-
ternationalen Tag der Demo-
kratie am 15. September statt.
Sie soll eine Debatte ansto-
ßen: Wie wollen wir künftig
miteinander diskutieren? Wel-
che Informationen brauchen
wir? Und welche Rolle spielen
professionelle Medien in einer
zunehmend digitalen Öffent-
lichkeit?

Kritiker könnten sagen:
Medien werben in eigener
Sache und erklären sich
selbst zur Grundlage der De-
mokratie. 

Dieser Einwand ist ernst zu
nehmen. Journalismus darf
sich nicht selbst zum Maßstab
aller Dinge erklären. Auch
Medien machen Fehler. Auch
Redaktionen müssen sich Kri-
tik gefallen lassen. Sie müs-
sen transparent arbeiten,
Quellen prüfen und bereit
sein, Fehler zu korrigieren.
Aber Selbstkritik darf nicht
dazu führen, dass wir die Be-
deutung professioneller Be-
richterstattung kleinreden. Ei-
ne Redaktion arbeitet nach
nachvollziehbaren Regeln. Sie
recherchiert, prüft Informatio-
nen, fragt nach, ordnet ein
und übernimmt Verantwor-
tung für das, was veröffent-
licht wird. Das unterscheidet
Journalismus von vielen In-
halten, die im Netz kursieren.
Dort kann jeder etwas be-
haupten. Das ist von der Mei-
nungsfreiheit geschützt. Aber
nicht jede Behauptung ist
deshalb eine Nachricht und
nicht jede Meinung ist ein
Fakt. Unsere Aufgabe ist es,
den Unterschied sichtbar zu

machen. Wir wollen nicht be-
stimmen, was die Menschen
denken. Wir wollen ihnen hel-
fen, sich gut informiert eine
eigene Meinung zu bilden.

Was heißt das konkret für
die Walsroder Zeitung?

Wir berichten über die The-
men, die das Leben der Men-
schen in unserer Region tat-
sächlich prägen. Über Ent-
scheidungen im Rathaus.
Über Schulen und Kinderta-
gesstätten. Über Unterneh-
men und Arbeitsplätze. Über
Vereine, Kultur, Sport und eh-
renamtliches Engagement.
Aber auch über Konflikte,
Versäumnisse und Entschei-
dungen, die kritisch hinter-
fragt werden müssen. Das Lo-
kale ist nicht die kleine Aus-
gabe der großen Politik. Es ist
der Ort, an dem Politik kon-
kret wird. Wenn eine Straße
gebaut wird, eine Schule sa-
niert werden muss, ein Be-
trieb schließt oder ein neues
Gewerbegebiet geplant wird,
betrifft das die Menschen un-
mittelbar. Eine überregionale
Redaktion kann solche The-
men nicht in dieser Tiefe be-
gleiten. Wir kennen die Ver-
antwortlichen und die Zusam-
menhänge. Wir können nach-
fassen, wenn eine Ankündi-
gung nicht umgesetzt wird.
Und wir bleiben an einem
Thema, auch wenn die erste
Aufmerksamkeit vorbei ist.
Das ist der besondere Wert ei-
ner Lokalzeitung: Sie ist Teil
dieser Region und trägt Ver-
antwortung.

Ist eine lokale Zeitung
dann nicht automatisch par-
teiisch, weil sie so nah an den
Menschen und den Verant-
wortlichen ist?

Nähe darf niemals bedeu-
ten, unkritisch zu werden. Im
Gegenteil: Wer vor Ort arbei-
tet, kann genauer hinschauen
und muss sich an den eigenen
Ansprüchen messen lassen.
Wir kennen viele Menschen,
über die wir berichten. Das
schafft Vertrauen, aber auch
eine besondere Verantwor-
tung. Persönliche Bekannt-
schaften dürfen die journalis-
tische Arbeit nicht bestim-
men. Entscheidend sind Fak-
ten, Relevanz und die Frage,
was die Öffentlichkeit wissen
muss. Lokaljournalismus be-
deutet nicht, jede Person und
jede Gruppe gleich darzustel-
len. Es bedeutet, fair zu re-
cherchieren, unterschiedliche
Perspektiven zu berücksichti-
gen und die eigene journalis-
tische Bewertung nachvoll-
ziehbar zu machen.

Das Motto lautet „Demo-
kratie braucht viele Stim-
men“. Bedeutet das, dass jede
politische Position gleich viel
Raum bekommen muss?

Nein. Vielfalt bedeutet nicht
Beliebigkeit. Und Meinungs-
freiheit bedeutet nicht, dass
jede Aussage automatisch
wahr oder journalistisch rele-
vant ist. Eine Redaktion muss
unterschiedliche Perspektiven
abbilden. Sie muss aber auch
prüfen, ob Aussagen belegt
sind, ob sie den Kern einer
Debatte treffen und ob sie
möglicherweise bewusst täu-
schen oder Menschen herab-
würdigen. Wir dürfen proble-
matische Behauptungen nicht
dadurch aufwerten, dass wir
sie ungeprüft weiterverbrei-
ten. Wer demokratische De-
batten stärken will, muss Fak-
ten und Meinungen sauber

trennen. Das gilt für alle poli-
tischen Richtungen. Unser
Anspruch ist: Wir geben den
Menschen eine Stimme, aber
wir geben Desinformation
keine Bühne.

Viele Menschen sagen heu-
te, sie seien von Nachrichten
überfordert. Wie kann eine
Zeitung da Orientierung ge-
ben?

Indem sie nicht einfach
noch mehr Meldungen produ-
ziert, sondern auswählt, er-
klärt und einordnet. Eine gute
Lokalzeitung muss nicht jede
Nachricht aus dem Netz wie-
derholen. Ihre Aufgabe ist es,
zu entscheiden, was für die
Region wichtig ist. Sie muss
Hintergründe liefern und Zu-
sammenhänge erklären. Sie
sollte sagen, was bekannt ist,
was noch unklar ist und wel-
che Fragen offen sind. Orien-
tierung entsteht nicht durch
Lautstärke. Sie entsteht durch
Verlässlichkeit. Leserinnen
und Leser müssen wissen:
Wenn ich diese Zeitung lese,
bekomme ich keine bloße
Aufregung, sondern eine
sorgfältig recherchierte Ein-
ordnung. Wir sind keine
Marktschreier und keine Em-
pörungsmaschine. Wir berich-
ten, was ist.

Wie gehen Sie mit dem
Vorwurf um, Lokalzeitungen
seien zu kritisch oder zu ne-
gativ?

Kritik gehört zu unserer Ar-
beit. Eine Zeitung ist nicht da-
zu da, Entscheidungen nur
freundlich zu begleiten. Wir
berichten auch über Proble-
me, weil sie öffentlich relevant
sind. Wenn eine Schule Män-
gel hat, ein Bauprojekt aus
dem Ruder läuft oder Bürge-
rinnen und Bürger mit einer
Entscheidung unzufrieden
sind, müssen wir das aufgrei-
fen. Das ist keine Negativität.
Das ist Öffentlichkeit. Gleich-
zeitig sollten wir nicht bei der
Kritik stehen bleiben. Wir
müssen erklären, welche Lö-
sungen diskutiert werden,
wer Verantwortung trägt und
was als Nächstes passiert. Da-
zu gehört auch, gute Entwick-
lungen sichtbar zu machen.
Lokaljournalismus kann kri-
tisch und konstruktiv zugleich
sein.

Was tun Sie, wenn die Re-
daktion einen Fehler macht?

Dann muss der Fehler korri-
giert werden. Offen und nach-
vollziehbar. Glaubwürdigkeit
entsteht nicht dadurch, dass
ein Medium behauptet, im-
mer fehlerfrei zu sein. Das
wäre nicht glaubwürdig.
Glaubwürdigkeit entsteht da-
durch, dass Fehler nicht ver-

schwiegen werden und dass
eine Redaktion erklärt, was
korrigiert wurde. Wir müssen
uns an unseren eigenen Maß-
stäben messen lassen. Wer
von anderen Transparenz ver-
langt, muss selbst transparent
arbeiten.

Manche Menschen sagen:
„Ich informiere mich über so-
ziale Netzwerke. Eine Zei-
tung brauche ich nicht mehr.“
Was antworten Sie? 

Soziale Netzwerke können
ein Zugang zu Informationen
sein. Sie können Hinweise ge-
ben, Debatten sichtbar ma-
chen und Menschen mitein-
ander verbinden. Aber sie er-
setzen keine verlässliche Re-
daktion. In sozialen Netzwer-
ken entscheidet häufig ein Al-
gorithmus, was sichtbar wird.
Eine Lokalzeitung bietet et-
was anderes: Sie stellt eine
Auswahl zusammen, prüft
Quellen, erklärt Zusammen-
hänge und bleibt für ihre Be-
richterstattung verantwortlich.
Sie arbeitet nicht nur dann an
einem Thema, wenn es viele
Klicks verspricht. Ich würde
deshalb nicht sagen: Entwe-
der soziale Netzwerke oder
Zeitung. Viele Menschen nut-
zen beides. Aber wer sich ei-
ne fundierte Meinung bilden
will, sollte wissen, woher In-
formationen kommen und
nach welchen Regeln sie ent-
standen sind.

Was können Leserinnen
und Leser selbst für eine le-
bendige demokratische Öf-
fentlichkeit tun?

Sie sollten unterschiedliche
Quellen nutzen, Fragen stel-
len und nicht jede Meldung
sofort weiterverbreiten. Sie
können mit Redaktionen Kon-
takt aufnehmen, Fehler an-
sprechen und eigene Pers-
pektiven einbringen. Sie kön-
nen außerdem lokale Bericht-
erstattung unterstützen. Eine
Zeitung ist kein anonymer In-
halt, der einfach verfügbar ist.
Hinter jeder Recherche stehen
Menschen und Strukturen.
Und Demokratie lebt vom Ge-
spräch. Deshalb sollten wir
auch mit Menschen im Aus-
tausch bleiben, die anderer
Meinung sind. Nicht jede De-
batte muss in einem Kompro-
miss enden. Aber sie sollte
fair, sachlich und respektvoll
geführt werden.

Was ist Ihre wichtigste Bot-
schaft an die Leserinnen und
Leser der WZ?

Demokratie beginnt nicht
erst in Berlin oder bei einer
Wahl. Sie beginnt täglich vor
Ort. In Gesprächen, in Verei-
nen, in Schulen, in Betrieben,
in den Rathäusern und in den
Familien. Damit diese Demo-
kratie funktioniert, braucht es
Menschen, die zuhören, wi-
dersprechen und Verantwor-
tung übernehmen. Und es
braucht Medien, die Informa-
tionen recherchieren, prüfen
und einordnen. Die Walsroder
Zeitung will ein solcher Ort
sein. Nicht, weil wir behaup-
ten, auf jede Frage die letzte
Antwort zu haben. Sondern
weil wir jeden Tag daran ar-
beiten, die richtigen Fragen
zu stellen und der Region eine
verlässliche Öffentlichkeit zu
geben. Demokratie braucht
viele Stimmen. Sie braucht
aber auch Menschen und Me-
dien, die diese Stimmen hör-
bar, überprüfbar machen und
miteinander ins Gespräch
bringen.

Kai Röhrbein: „Demokratie beginnt nicht
erst in Berlin – sie beginnt vor Ort“

WZ-Verleger über die Aktionswoche „Demokratie braucht viele Stimmen“ und die Bedeutung lokaler Medien

„Das Lokale ist der Ort, an dem Politik konkret wird“: WZ-Verleger Kai Röhrbein, der zusammen mit
seinem Bruder Clemens die Geschicke dieser Zeitung leitet, unterstreicht im WZ-Gespräch, weshalb
sich die Walsroder Zeitung an der aktuell laufenden bundesweiten Aktionswoche „Demokratie braucht
viele Stimmen“ beteiligt. FOTO: PASCAL FRAITAG

Kai Röhrbein ist Verleger
und Geschäftsführer der J.
Gronemann GmbH & Co.
KG, dem Verlag der Wals-
roder Zeitung. Außerdem
ist er Vorsitzender des Ver-
bands Deutscher Lokalzei-
tungen und Lokalmedien e.
V. (VDL). Der VDL vertritt
kleinere und mittelständi-
sche lokale Zeitungs- und
Medienhäuser gegenüber
Politik und Wirtschaft. Zu-
gleich fördert der Verband
den Austausch und die Zu-
sammenarbeit seiner Mit-
gliedsverlage.
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